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Japan-Drive: Caligari Golf Equip-
ment (Bad Ragaz), im Heimatmarke
Schweiz seit iber 20 Jahren General-
importeur von GIII und OnOff, be-
liefert ab sofort mit den zwei japani-
schen Marken (ehemals Daiwa Golf)
auch den Handel in Deutschland und
Osterreich. Beide Labels produzie-
ren Schliger im Premium-Bereich,
OnOff bietet zudem auch Taschen.
Firmenchef Marco Caligari, w.a. mit
Ben Sayers, Ecco, Hirzl, Maxfli, STX
und Yes Golf akdv, kiindigt jedenfalls
»Clubs mit aufiergewohnlicher Per-
formance sowie coole und trendige
Accessoires« an.

Accessoires-Allianz: Puma North
America und der Sportzubehér Spe-
zialist The Wheat Group (San Die-
go) haben soeben das Joint Venture
Puma Wheat Accessories gegriindet,
dessen erste Kollektion im Friihjahr
2012 im US-Handel landen soll. Pa-
rallel dazu wird es zwischen Cobra
Puma Golf und The Wheat Group
ein Lizenzabkommen geben, das u.a.
die Entwicklung von Bags, Hand-
schuhen, Caps, Giirteln und weiteren
Accessoires vorsicht.
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New Wave Group: Noch mehr Golfprisenz durch Ahead-Ubernahme

Der schwedische Mutterkonzern von US-Bekleider Cutter & Buck baut sein Golf- und
Firmenkundengeschiift weiter aus: Soeben unterzeichnete die New Wave Group (Hisings
Kiirra) einen Vertrag zur Ubernahme des US-Kopfbedeckungsspezialisten Ahead (New
Bedford), darin vereinbart sind ein Kaufpreis in Hohe von 17,4 Mio. USD (derzeit ca.
12,3 Mio. EUR) plus 5,0 Mio. USD fir die Anpassung des Nettovermégenswerts. Ahead
ist hierzulande vor allem fir seine innovativen Logo-Ware-Lésungen bei Miitzen, Caps
etc. bekannt, im Heimatmarke aber auch sehr akdv mit Golfbekleidung fiir Damen (Kate
Lord Collection) und Herren. Zudem umfasst die Produkepalette eine Vielzahl an Zube-
hér vomn Handschuh bis zur Pitch-Gabel. Der damit erzielte Umsatz lag 2010 bei rund
32,0 Mio. USD, im operativen Geschift wurde dabei ein Gewinn von 2,7 Mio. erzielt.
Laut New Wave soll die Ubernahme noch im dritten Quartal abgeschlossen werden, wo-
bei man die Neuerwerbung als Tochter von New Wave USA ansiedeln will.

VK-Preisoffensive: Britischer Billig-Seller und deutsche Driicker

Dass im Juni oder spitestens Juli die Preise firs Equipment zu brockeln beginnen, ge-
hére im Golfgeschift allein schon wegen der Modellzyklen, etwa bei Schligern, lingst
zum Alltag. Und beinahe genauso normal ist inzwischen, dass Jahr fiir Jahr der ein oder
andere Hindler die branchenweite Reduzierungsflut noch ein bisschen héher schwappen
lisst, weil er den Preis fiir das Produkt X oder Y noch ein bisschen tiefer ansetzt. Worauf
die Kollegenschaft dann ebenso regelmiflig mit gehérigem Unmut reagiert. Im Sommer
2010 steht das X fiir den TaylorMade-Satz »Burner Superlaunch« — und als Preisdriicker
werden Golfoudetstores und Golf24 (beide Miinchen) genannt. »Die beiden haben den
Flichenbrand ausgelost«, zeigen Hindler auf den spiirbar »tiefergelegren« VK von 399
EUR fiir Eisen 5-SW mic Graphitschaft, mit dem die allgemein vom Marke erwartete
Marke von 499 EUR noch um statdiche 20% unterboten wird. »Der Preis ist jetzt ver-
brannt«, horte GI weiter, schliefilich sei kurz darauf dann auch noch Golf House auf
dieses Niveau eingestegen. Womit man wieder mal beim Kernproblem des Handels imm
Internet-Zeitalter wire: Die besagren 399 EUR gelten ja nicht nur in Miinchen — dank der
Online-Shops sind sie bundesweit fiir alle Golfer verfiigbar.

Wenn es dumm lduft, werden derartige nationale Irritationen aber woméglich schon bald

Die natiirliche Wirkung der
HipTitan bh+ Armbénder beruht
auf drei bemerkenswerten und
wertvollen bioenergetischen
Eigenschaften: lonen, Ferninfrarot
und Magnetkraft in revolutionarer
Technologie kembiniert.
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Messe-Millionen: Die Golf
Furope darf kein Minus ma-
chen — diese Vorgabe von Ver-
anstalter Messe Miinchen ist
klar dem Prinzip und nicht et-
wa einer Notwendigkeit ge-
schuldet, wie die soeben versf-
fendichte Bilanz 2010 zeigt.
Denn hier erzielte der Konzern einen
Rekordumsatz von 301,8 Mio. EUR
und war zugleich mit einem EBIT-
DA von 80,4 Mio. hochprofitabel.

NEWSCHIPS

Allein-Herrschaft: Der Immobilien-
entwickler TCN (Utrechy), bislang
bereits Miteigentiimer der Grofihan-
delscenter in Salzburg und Hannover,
hat soeben die restlichen Anteile des
Investment-Parmers CV1 iibernom-
men. Aktuell verfiigen die Niederlin-
der damit europaweit iiber gut 250.000
qm Geschiftstliche mit mehr als 1.000
Leasing-Vertriigen in der Mode-,
Sport-, Schuh- und Mébelbranche.

/4stmarke I: Der GMVD konnte

Anfang Juli mit Berthold Apel das
600. Mitglied begrifien. Inklusive
des Falkenstein-Geschiftsfithrers
zihle der Managerverband damit der-
zeit 462 Einzelmitglieder, der Rest
verteilt sich je zur Hilfte auf Clubs
und Betreiber bzw. Fordermitglieder.
Der GMVD verzeichnet nun zudem
—nach einem Durchhinger von 2002
bis 2004 - einen konstanten Auf-
schwung: Seit 2005 hat sich die Mit-
gliederzahl fast verdoppelt.

Bestmarke II: Der BVGA hat soeben
das Grand Resort Bad Ragaz als 150.
Mitglied aufgenommen. Der Seni-
ors-Tour-Schauplatz ist die einzige
Golfanlage der Schweiz, die von dem
Anlagenbetreiberverband die Klassi-
fizierung »5 Sterne Superior« erhal-
ten hat.

Reise-Sponsor: Der Turkei-Spezia-
list H&H Touristik griific ab sofort
als offizieller Premium-Parmer des
DGV. Der Karlsruher Reiseveran-
stalter, zudem auch an Zielen wie
Agypten, Zypern oder Deutschland
aktiv, wird Clubs und Mitgliedern
dabei kiinftig spezielle Angebote fir
Individual-, Mannschafts- und Pro-
Reisen machen.

stufenlos verstellbarer Griffstange garantere Stabilitit auch
in unwegsamem Gelinde, so das Limburger Unternehmen,
die zwei Antriebsmotoren in der Achse sollen in Verbind-
ung mit dem leichten Lithium-Akku auch noch nach 27
Léchern fiir die nétige Dynamik sorgen. Die Neuheit ist
in Titansilber lackiert, das Packmaf} bewrigt 65 x 60 x 10
cm. +++ Ping Collection: Kriftige, leuchtende Téne, dazu
tradidonelles Schwarz und Grau plus (natiirlich) Weifi — die
neue Kollekton des Golfschneiders fiir Frithjahr/Sommer
2012 prisentert sich mit einem lebhaften Farben-Mix, wo-
bei aber die Kombinierbarkeit der einzelnen Teile unterein-
ander noch grofier geworden sein soll. Ausgestattet mit der
gewohnt hohen Funkdonalitit und Bequemlichkeit, umfasst
das Programm von Ping Collection drei verschiedene The-
men fiir Herren, zwei Linien fiir Damen sowie eine neue
Jugendkollektion mit dem Namen »50/50«.

Pro-Special: Flexible Reisebausteine von Golf Guide Tours fiir den Winter

Der Miinchner Gruppenreisen-Spezialist Golf Guide Tours hat vor
kurzem seinen neuen »Professional Golf Guide 2011/2012« vorge-
stellt. Der von Oktober bis Mai giildge Flyer enthile eine Fiille von at-
traktiven Hotel-Golf-Kombinationen, die als flexible Reisebausteine
zum Fixpreis angeboten werden — der Pro muss anschlieflend nur
noch die von ihm gewtinschte Gewinnspanne aufschlagen, plus even-
tuell den Flug — und fertig ist das Package fiir die Gruppenteilneh-
8 #*_ mer. Als Destinationen fiir die bevorstehende Wintersaison stehen
M Agypten, Griechenland, Iralien, Marokko, Tunesien und Zypern
zur Wahl, bei den Fernzielen Mauridus, Stidafrika und USA (Myrde
Beach), dominiert wird das GGT-Angebot jedoch vor allem von Spanien und Portugal.
Dazu ein Preisbeispiel fiir den relativ neuen und damit noch nicht »ausgetretenen« Jack
Nicklaus Golf Trail in Murcia: Der Baustein mit 7 U/F im DZ im 5-Sterne-Hotel Inter-
Contnental La Torre Golf Resort mit Leihwagen fiir die gesamte Woche, 5 Greenfees
(La Torre, Hacienda Riquelme, El Valle), Nutzung der Ubungseinrichtungen und unlimi-
tierten Range-Billen kostet von November bis Februar 710 EUR pro Person.

Marokko: Zweistelliges Wachstum im Golftourismus und mehr Plitze

Das Konigreich am Adandk, von den Umwilzungen in Nordafrika und Arabien bislang
unberiihrrt, registriert stark steigende Beliebtheit als Golfreiseziel: In den letzten drei Jah-
ren wuchs die Schar der »griinen Giste« in Marokko um rund 40% auf mehr als 172.500
Golfer, wie das Office Natonal du Tourisme berichtet. Parallel dazu schmiedet man auch
grofic Zukunftspline: Binnen der nichsten drei Jahre sollen 13 neue Golfplitze entstehen
und so die Gesamtzahl auf 40 nach oben schrauben. Das lockt Management- und Design-
firmen aus dem Ausland an: Gerade hat z.B. Braemar Golf (St. Andrews) zusammen mit
CGl, einem der grofiten Immobilienentwickler des Landes, das Joint-Venture Braemar
Golf Maroc gegriindet. Die beiden ersten Projekte des Duos sind schon in Bau: Casa
Green Town (nahe Casablanca) und das Chrifia Resort in Marrakesch.

Wales: Golferausgaben steigen doppelt so stark wie Besucherzahlen

Der Ryder Cup 2010 habe im ganzen Land Wunder bewirke, freuen sich die Verantwordi-
chen von Visit Wales iiber einen Anstieg der Einnahmen aus dem Golftourismus um rund
21% auf knapp 42 Mio. GBP (ca. 49 Mio. EUR) im vergangenen Jahr. Parallel dazu wuchs
2010 die Zahl der Golfer, die auch noch iibernachteten, um 12%, die Pro-Kopf-Ausgaben
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