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NAMEN UND NACHRICHTEN

GMVD-Familie feiert 25. Jubilaum

Pt s

U

GMVD-Priisident Korbinian
Kofler bei der BegriiSung zu
Beginn des Golfkongresses

aus aus dem Golf-All-

tag und hinein in ein
Wochenende voller Ge-
sprache, Anregungen und
guter Stimmung. Am 19.
Oktober 1994 wurde der
Golf Management Ver-
band Deutschland (GMVD)
gegrindet. 25 Jahre spa-
ter begann auf den Tag
genau der zweitdgige Golf-
kongress im Dorint Hotel
Frankfurt/Oberursel. Mit
rund 200 Teilnehmern war
die Fortbildungsveranstal-
tung mit vorgelagertem
Golfturnier so gut besucht
wie noch nie. Eingebun-

Mit rund 200 Teilnehmern war der Golfkongress mit vorgelagertem Turnier so gut besucht wie noch nie.
(Alle Fotos, soweit nicht anders gekennzeichnet: M. Joppen)

den in die Leitveranstal-
tung far das professionelle
Golfmanagement, die unter
dem Motto ,Erfolgreicher
Vertrieb im Golfmanage-
ment unter Einsatz digitaler
Technologien” stand, fei-
erte die GMVD-Familie ihr
Jubilaum.

GMVD-Prasident Korbinian
Kofler begriite die Gaste
der Jubildumsfeier, die im
Restaurant ,Villa Gans”

des Hotels zusammenge-
kommen waren. Dieje-
nigen, die sich unter der
GMVD-Familie noch nichts
vorstellen konnten, erfuh-
ren es an diesem Abend.
GMVD-Criindungs- und
Ehrenmitglied Matthias
Nicolaus liel als ,Oldie”
in seiner Festrede 25 Jahre
GMVD Revue passieren. Er
erzahlte Geschichten aus
den Anfdngen, von der Or-
ganisation des ersten Semi-
nars in Bad Griesbach mit
80 Besuchern, iber die Auf-
bruchsstimmung, die alle
erfasst hatte, bis hin zu ei-

Die Festrede von GMVD-
Griindungs- und Ehrenmitglied
Matthias Nicolaus finden Sie
iiber die Suchfunktion unter
gmglk-online.de

nigen durchzechten Nach-
ten. ,Ich bedanke mich
fiir die tollen Momente in
25 Jahren, die wichtigen
Freundschaften, die ich
liber die Tdtigkeit im Ver-

In festlichem Rahmen feierte die ,,GMVD-Familie” den 25. Geburtstag des Verbandes.
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GMVD-Griindungs- und Ehrenmitglied Matthias Nicolaus hielt die
Festrede zum 25-jéihrigen Jubildum.

band geschlossen habe und
wiinsche allen einen wun-
derbaren Abend”, so Nico-
laus am Ende seiner Rede.
Bevor es an diesem Abend
ans Feiern und Tanzen mit
der Band ComboCombo
ging, wurden die Teil-
nehmer des diesjdhrigen
CCM-Graduierungsjahr-
gangs sowie die Mitglieder
geehrt, die dem Verband
seit 25 Jahren die Treue
halten. Zum Jubildum gra-
tulierten der Deutsche Golf
Verband, der Bundesver-
band Golfanlagen sowie

der Greenkeeper Verband
Deutschland. Sie tiberreich-
ten am Abend Urkunden
sowie ein Wein-Prasent an
Prasident Kofler.

Unterhaltsam und nach-
denklich stimmend zu-
gleich war der Beitrag
von Florian Astor beim
Golfkongress. Der Un-
ternehmer, Blogger und
Langstreckenwanderer

Die Teilnehmer erwartete

Der GMVD ehrte die Mitglieder, die dem Verband seit 25 Jahren die

Treue halten.

berichtete, wie er 9.000
Kilometer zu FuB zurtck-
legte und 250 Néchte im
Zelt schlief — erst in Neu-
seeland, spater in Kanada
und Stdamerika. Er sagt:
,Oft sind es Angste oder
Sorgen, die uns davon
abhalten, etwas zu tun.
Aber sie gefdhrden nicht
unsere Existenz. Wenn
etwas schief geht, werden
wir nicht verhungern oder
sterben.” Astor empfiehlt
Handlungsoptionen, die
einem die Angste nehmen
kénnen. Und er erzahlt

ein Wochenende voller G

davon, wie er mehrfach
seine Komfortzone verlas-
sen musste und anschlie-
Bend tolle Dinge passiert
sind. Er sieht die Digitali-
sierung als Veranderungs-
prozess, in dem nur circa
zehn Prozent der Techno-
logie zuzuschreiben sind.
Die restlichen 90 Prozent
entfallen seiner Meinung
nach auf den Umgang
des Menschen mit diesen
Technologien. Und es sei
an jedem einzelnen, mit
welcher Einstellung er an
die Dinge herangehe.




Ludwig Noack, bis vor kur-
zem Senior Media Manager
Marketing bei ProSieben-
Sat.1 Media, sprach tber
das Thema ,14 — 49: rele-
vante Zielgruppen im Wan-
del”. Hierzu gehoren derzeit
knapp 35 Millionen Men-
schen. Noack berichtete
insbesondere tiber die Quo-
tenmessung, Programmge-
staltung und Vermarktung,
und zeigte beispielsweise
Image-, Ankindigungs-
und Begleitungsstrategien
auf. AnschlieBend ging er
auf Social Media-Netz-
werke und Influencer ein.
,Sie bearbeiten ein tolles
Thema. Lassen Sie Ihren
Sport durch tolle Bilder und
Videos sprechen, probieren
sie auch mal Neues, so ma-
chen Sie neue Zielgruppen
auf sich aufmerksam”, so
Noack.

Das Thema Digitalisierung
stand beim Golfkongress
immer wieder im Mittel-
punkt, so auch bei Sascha
Zoller. Er sagt ,Ja zur Digi-
talisierung”. Denn mit der
richtigen Einstellung lasst
sich die Zukunftsfdhigkeit
der Golfanlagen sichern.
Eine Anpassung an die He-
rausforderungen des Mark-
tes ist eine Notwendigkeit.
Zoller sagt: , Der bequemste
Service fiir den Nutzer
wird gewinnen. Ich bin
fest davon iiberzeugt, dass

Beim Golfturnier im Bad Vilbeler Golfclub Lindenhof war die Stimmung gut, nicht nur unter den Siegern.

zuklinftig nur noch Unter-
nehmen existieren, die sich
maximal am Kunden orien-
tieren. Alle anderen werden
vom Markt verschwunden
sein.”

Mit Joachim Geffken von
G.K.M.B., der 25 Jahre Er-
fahrung in der Golfbran-
che hat, schilderte ein
ausgewiesener Experte fur
die elektronische Kommu-
nikation mit Golfern und
Golfeinsteigern, was heute
anders als friher bezie-
hungsweise gleichgeblie-
ben und was besser oder
schlechter geworden ist.
In einem ,Ausblick in die
Zukunft" riet er, sich Ge-
danken tiber die Differen-
zierung einer Golfanlage
zu machen, ebenso iber
Umnutzung oder Riickbau,
iiber Optimierungsmoglich-
keiten sowie iiber In- und
Outsourcing.

Sie waren beim GMVD-Golfkongress verhindert oder wol-
len ihn, die Jubildumsveranstaltung oder das Golfturnier in
Bildern noch einmal Revue passieren lassen? Unter gmvd.
de finden Sie in der Rubrik Presse/Bildergalerien Impressi-
onen zum GMVD-Wochenende in Frankfurt/Oberursel mit
tollen Vortrigen, interessanten Gespréchen und viel guter

Stimmung.

pa . onl

. — gmgk-online.de
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Noch viele weitere The-
men, die aktuell die Golf-
branche bewegen, standen
auf der Agenda, beispiels-
weise der Klimawan-
del (Beate E. Licht, Golf
Consulting), die Brandge-
fahr auf Golfanlagen (Pa-
trick Stadter, Mannheimer
Versicherung) und die er-
folgreiche Rekrutierung
von Mitarbeitern (Ursula
Heyden, Profession Perso-
nal).

Parallel zum Golfkongress
konnte die Hausmesse des
GMVD besucht werden.
Auch hier war die Beteili-
gung hoher als in den Jah-
ren zuvor: 23 Partner des
GMVD informierten Inter-
essenten tiber ihre Produkte
und Angebote.

Die wetter- und wasser-
feste Golfbranche traf sich
bereits einen Tag vor dem
Kongress. Unter dem Motto
~Meet & Greet" konnte
man in Wunschflights im
Bad Vilbeler Golfclub
Lindenhof an den Start

gehen. Das Wetter war
durchwachsen, doch die 72
Teilnehmerinnen und Teil-
nehmer hatten trotz Regen-
schauer SpaB. Dieser sowie
der Austausch untereinan-
der standen bei der Spiel-
form Texas Scramble auch
im Vordergrund.

Die Organisation und
Durchfihrung des Golf-
kongresses liegt seit dem
Jahr 2008 bei der Miinch-
ner Agentur Matchpoint
PR. Neben der Cart Care
Company als Presen-
ting-Partner unterstitzte
Prigom, die Golfanlagen-
versicherung der Mann-
heimer, den Golfkongress
als Co-Partner; ebenso
All Square, Dorint Ho-
tels & Resorts, GolfHouse,
Golfkontor, die Paas Golf-
platzversicherung, Golf-
Tech, die IST-Hochschule
fiir Management, Kollen
Druck + Verlag, Sommer-
feld sowie die Vereini-
gung clubfreier Golfspieler
(VeQ).

Dr. Johanna Damm
Presse- und
Offentlichkeitsarbeit
GMVD

5/2019




